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empathie forum So verkauft Ihre Anzeige Klaus Karl-Kraus
. Erfolgreich in der Nische” 7 Tipps wie |hre Anzeige sofort Der Kabarettist gastiert
bei der Backerei Steigerwald. Kunden in Ihr Geschaft bringt. am 15.05 in Wirzburg.
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Annelie Groth, Marketingberatung

LIEBE LESERINNEN,
LIEBE LESER,

Gut essen und trinken halt Leib und Seele zusammen!
Wer kennt diesen Spruch nicht aus Kindertagen.

Essen und genieRen gehort eben mit zu den schonsten
Dingen des Lebens. Bei allem was wir zu uns nehmen,
kommt es daher vor allen Dingen aber auch auf die verar-
beiteten Inhaltsstoffe an. Das sollte man sich immer
wieder vor Augen fihren. In der heutigen Zeit, in der es
meistens heifl3t ,Geiz ist geil”, ist es wichtig zu bedenken,
dass man bei der Erndhrung wenn maoglich den Preis
aullen vor lasst.

Deshalb, finde ich, ist es auf jeden Fall besser sein taglich
Brot nicht im Supermarkt zu kaufen, sondern wie man es
friher auch gemacht hat, beim Béacker seines Vertrauens.
Und was kann einem da besseres passieren, als wenn
genau dieser Béacker, in diesem konkreten Fall Christian
Steigerwald, Inhaber der Backerei Konditorei Steigerwald,
beim vergangenen empathie forum die Aussage macht,
dass ein Grof3teil seiner Nahrung seine eigenen Backwa-
ren sind, und er seinen Kunden auf jeden Fall auch nur das
anbietet und verkauft, was er selber mit Genuss isst.

Denken Sie doch bei lhrem ndchsten Einkauf mal dartber
nach was Sie |lhrem Koérper als Energie zufihren moéchten.
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DER NISGHE

Das 6. empathie forum bei der Backerei Steigerwald

. Nicht die Gro8en fressen die Kleinen,
sondern die Schnellen die Langsamen.”

(Unbekannter Autor)
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Vor allem kleine und mittlere Unterneh-
men konnen sich durch das Besetzen
von Marktnischen, trotz ihrer einge-
schréankten finanziellen und personel-
len Ressourcen, dauerhaft erfolgreich
am Markt behaupten.

Im- allgemeinen Sprachgebrauch wird
der Begriff ,Nische"” haufig gleich
gesetzt mit , klein und unbedeutend”.
Fdr Unternehmer ist das Besetzen
einer Marktnische aber haufig der
ausschlaggebende Erfolgsfaktor. Denn
selbst mit ihren hohen Kapazitaten und
Kapitalkréften gibt es kein GroRunter-
nehmen, das von sich behaupten kann
den ganzen Markt abzudecken. Daraus
erwachsen fur kleinere und flexible Un-
ternehmen beste Marktchancen, sich
durch Spezialisierungen in Teilmérkten
(Nischen) langfristig und ertragreich zu

etablieren. Mehr als 40 mainfrankische
Unternehmer folgten der Einladung der
empathie agentur, zum 6. empathie
forum in die Backerei Steigerwald im
Woirzburger Stadtteil Grombdhl.

Fredy Groth, Inhaber der empathie
agentur, berichtete gleich zum Beginn
seiner Ausfiihrungen, dass Erfolg in
der Nische gleichbedeutend ist, ganz
bewusst auf einen Teil des Marktes zu
verzichten — aber daflir im Gegenzug
in der definierten Nische so prasent
zu sein, dass kein Kunde an dem
Unternehmen vorbeikommen kann.
Untermauert wurden die Erlauterun-
gen des Marketingberaters durch das
Aufzeigen von Lésungen, wie jeder
Firmeninhaber die richtige Nische flr
sein Unternehmen durch die richtige
Analyse finden kann.

Der Vortrag ,Nicht die Grofien fressen
die Kleinen, sondern die Flexiblen die
Tragen!"” von Gastgeber und Inhaber
der Backerei Steigerwald, Christian
Steigerwald, bewies, dass er mit
seiner Philosophie ,handgemachte
Produkte nach alten Hausrezepten” er-
folgreich eine Nischendefinition in die
Praxis umgesetzt hat. Denn was kann
einem Kunden besseres passieren, als
dass ein Backer nur die Rohstoffe ein-
kauft und Backverfahren anwendet um
die Backwaren zu erstellen, die er auch
selber guten Gewissens mit Genuss
taglich verzehrt.

Und dass erfolgreiche Vertriebsstra-
tegien auch effektiv verwaltet und
organisiert sein mussen, bewies die
zertifizierte IHK-Trainerin Martina Voss.
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Denn dass durchschnittlich 7,5 Arbeits-
tage pro Jahr nur fir Suchvorgédnge im
Bilro vergeudet werden, war jedem der
Zuhorer eindeutig zu viel.

Nach so viel hochkaratigen Informati-
onen war zum Abschluss Entspannen-
des angesagt. Christian Steigerwald
lud die Besucher zum Testen seiner
hausgemachten Krapfen ein, wobei
sich noch bis in die spaten Abendstun-
den interessante Gesprache zwischen
den Unternehmern, Referenten und
Gastgebern entwickelten.

Weitere Informationen zu den Vortra-
gen liegen als Download unter
www.empathie-agentur.de bereit.




Martina Voss, Voss-Consulting und Dorothee Hahnlein, Forma Franz Scheiner, Druckerei Scheiner

Andreas Kémmerling, AHK — Media

empathie forum
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Marc Jaspers, Personalservice,
Johannes Blase, Gartenbau

Dr. Karin Bingger, Kleintierpraxis Dr. Bingger und Ewald Weidner, Oberbank

a

Michael Grund, Gebaudereinigung Grund Ewald Weidner, Oberbank

Siegfried und Ingrid Heger, Seniortrainer Hildegard und Christian Steigerwald, Backerei Steigerwald
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Andro Mrcic, Natur & Raum, Frank Kolditz, Planung & Design

Irmgard Maria Gréaf, Praxis fur Ernahrung Karl Wiesman, Lothar und Ursula Skowronek, MULLERBACK

Torsten Schmudde, Main Post

Michael Hagenauer, Hagenauer GmbH und Michael Beckhauser, Personal & Lésungen
Thomas Schéfer, oeco e-tec

Dorothee Hahnlein, Formaxx AG & Carsten Lexa,
Rechtsanwaltskanzlei Lexa




empathie forum

S0 VERKAUFT IHRE ANZEIG

7 Tipps fur Anzeigen,

Machen Sie ein konkretes Angebot!

In eine Anzeige, die verkaufen soll, gehdrt mehr als die
Selbstdarstellung lhres Unternehmens. Am besten ein
konkretes Produkt, eine konkrete Dienstleistung und ein
konkreter Preis. Was aber nicht heif’t, dass Sie den Preis
zum einzigen Argument oder zum Blickfang machen sollten.
Verknipfen Sie den Preis mit einem Kundennutzen.

ining
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Entdecken Sie neue Anzeigenmedien

die mehr bringen

Meiden Sie den Anzeigenfriedhof

Am ehesten Uberblattert werden |hre Anzeigen im so
genannten Anzeigenfriedhof — dort, wo alle Kleinanzeigen
versammelt sind. Platzieren Sie daher lhre Anzeige im redak-
tionellen Teil Ihrer Tageszeitung oder |hres Fachmagazins.
Wenn Sie |hre Zielgruppe exakt bestimmen kénnen, sind
auch spezielle Rubriken wie Stellenanzeigen, Fahrzeugmarkt

etc. gute Platzierungen.

Machen Sie eine Coupon-Anzeige

Gestalten Sie lhre Anzeige als Coupon — ein altbewéhrtes, aber
immer noch funktionierendes Mittel. Denn Uber 50 % der Le-
ser sagen von sich aus, dass ein Coupon es ihnen erleichtert,

Gestalten Sie eine PR-Anzeige

Verrlckt, aber wahr: Anzeigen, die redaktionell gestaltet
sind, also exakt so aussehen, dass sie nicht als Anzeigen
wahrgenommen werden, finden mehr Beachtung. Die als
glaubwirdig geltende redaktionelle Information wird haufig
gelesen. NatUrlich mUssen Sie dann auf blickfangmaéaRige
Angebote verzichten und die Anzeige auch im Stil eines
redaktionellen Berichtes texten. Der High-Level der Anzei-
gengestaltung ist die Verknlpfung von redaktionellem Text

und Angebot.

VW-Tochter Skoda im

mer beliebter!

V?rbraucher suchen verstirkt gilin-
stige Jahreswagen

Der Automobilsektor wurde im
ersten Halbjahr klar von der
staatlichen Umweltpramie und
dem damit verbundenen Kauf
von Neufahrzeugen gepragt
Nfach dem Auslaufen der Préi-.
mlg und einer Zeit der Kon-
sc_J.IIdierung verzeichnen vigle
l-!andler in den letzten Wochen
eine verstarkte Nachfrage nach
jungen Gebrauchtfahrzeugen
und Jahreswagen,

Als_ einer der derzeit bundes-
weit gréBten Anbieter von Sko-
dg Jahresfahrzeugen, sieht
sn(ih Seger Automobile aus
Wirzburg dem geénderten Ver-
braucherverhalten gegeniber
gu.t_gerijstet. .Wir haben recht-
zeitig vorgesorgt und bieten un-
seren Kunden mit den Model-
len Fabia, Octavia und Superb
der Marke Skoda die gesamte
Fahrzeugpalette von der Kom-
pakt- bis zur Oberkiasse an
und dies zu einem sehr guten
Kgsten- Nutzenverhéllnis“, er-
klart der Geschéftsfiihrer Alfred
Sgger und fiigt noch ergénzend
hinzu: ,Alle Fahrzeuge sind auf
Wunsch sofort lieferbar*,

Néhere Informationen zy den
Jahreswagen im Internet unter
WWw.seger-automobile.de ab-
rufbar.

Alle Preise in EURO & gesetal. Mot » o

Denken Sie nicht immer nur an die Tageszeitung, wenn Sie
Anzeigen schalten mochten. Haufig sind Wochen- oder auch
Gemeindeblatter wesentlich effektiver. Der Vorteil dabei
liegt auf der Hand: Die Blatter werden kostenfrei an alle
Haushalte verteilt und werden gerne als schnelle Informati-
onsquelle genutzt und die Anzeigenpreise sind in der Regel

wesentlich preisglnstiger.

Quelle: WerbePraxis aktuell

ein neues Produkt oder Dienstleistung auszuprobieren.

Bieten Sie Test und Warenproben an!

Ihr Coupon muss nicht immer einen Preisnachlass enthal-
ten — er kann auch zum Bezug einer Warenprobe oder eines
Testangebotes berechtigen. In kritischen Zeiten Uberzeugt
dies vor allem skeptische Kunden.

Befristen Sie Ihre Angebote

Egal, welches Angebot Sie in einer Anzeige machen:
Schrénken Sie es zeitlich ein! Die Erfahrung zeigt, bei
befristeten Angeboten steigt der Druck auf den Leser, ein
Angebot sofort wahrzunehmen, statt es auf die lange Bank

zu schieben.

SEGER

HALBEN PRE|S!

Wir nehmen Ihren Gebrauchten in Zahlung
Den Rest zahlen sje erstin 2 Jahren, :

Einmalig und nur bis
28.02. erhiltlich:
Alle Fahrzeuge zum

Befristete Angebote
lassen Kunden
schneller reagieren.

ich + Ittmer und Druckfehler vorbehaten

Eff. Jahresz. nur

R.ed_aktionell gestaltete Anzeigen funk-
tionieren besonders in Verbindung mit
normalen Anzeigen.

Die Praxis zeigt es taglich:
Zu Risiken und Nebenwirkungen fragen Sie am

besten die Agentur |lhres Vertrauens.
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KABARETTIST KLAUS KARL-KRAUS

Am 15.05. in Wurzburg

.Ich bekomme ein Kind.” Mit diesem .Papa, sag’ ja" ist die verflhrerische

Satz beginnt, was Klaus Karl-Kraus in Einladung, die Welt jenseits des

humorvoller Perfektion zur Bihnen- Windel-Klettverschlusses zu entde-

reife bringt: die kleinen und grofRen cken. Das Kind im Manne verbindet

Katastrophen des Familienalltags. Mit sich auf dieser Reise mit dem eige-

seinem Programm ,, Papa, sag ja! Sie nen Nachwuchs. b

erzieht — er schaut zu” entflhrt der

frankische Kabarettist Klaus Karl-Kraus Mit seinem Programm ,,Papa
seine Géaste in eine Welt durchwachter  sag ja!” ist Klaus Karl-Kraus
Nachte, kindlicher Sprachakrobatik und  am Samstag den 15.05. ab 20 Uhr

\,

abenteuerlicher Herausforderungen. zu Gast in der Seger Eventhalle. '
Eine Welt, in der Gitterbettchen zum Tickets sind ab sofort im Vor-
Spielball der Nordseewellen werden, verkauf bei Seger-Automobile,

o)
S
S
=
©
‘-
(95}
<
o
9)
N
.
=
+—
©
%
5

weiflde Schlangen aus Cremetuben krie- Winterhduser StralBe 105,

chen und sich das Kind im Manne mit Tel. 0931/66 097-0 und online
dem eigenen Nachwuchs verblindet unter seger-automobile.de er-
auf Entdeckungsreise begibt. héaltlich!

l
VERKAUFERTRAINING INDIVIDUELL
UND IN IHREM HAUS:

*| individuelle Ausrichtung auf das Unternehmerziel

KARL-KRAUS

Der Franke Klaus Karl-Kraus, Jahrgang *| Standortbestimmung der Verkaufer

1951, zahlt zum besten, was das *| Verkauf und Motivation

Kabarett in Bayern zu bieten hat. Regel- *| Erkennen der wahren Kundenbediirfnisse
maRkige Fernsehauftritte, ein fulminant
gefeierter Stammplatz beim Fasching
in Veitshéchheim und stets ausverkauf- *| Fragetechniken

te Hallen — der Diplom-Betriebswirt im *| Kaufsignale erkennen

(Teilzeit-)Brotberuf ist eine feste GroRRe *| Preis- und Konditionsverhandlungen
im Olymp der Kabarettisten. Auf seinem
Weg wird er immer wieder mit Preisen
und Auszeichnungen dekoriert: Kultur- *| Wiederkaufer und Empfehlungen
forderpreistrager und Kultur-Ehrenbrief
der Stadt Erlangen, Trager des Wolf-
rams-Eschenbach-Preises des Bezirks
Mittelfranken, ,, Gewdurfelter” von Ober-,
Unter- und Mittelfranken. Mit Blichern,
CD-Produktionen und seiner Leiden-
schaft als Sportreporter fir das Bayeri-
sche Fernsehen lebt er eine Vielseitig-
keit, die selten geworden ist im Zeitalter
der schnellen Pointen. Klaus Karl-Kraus
qualt nie einen Witz zum Scherz, die theoretischen und praktischen Bausteinen.
Lacher sind ohnehin und zu Recht auf
seiner Seite.

*| Eisberggesetze

*| Abschlusstechniken

Das Training besteht aus einer Mischung von

empathie

Florian-Geyer-Str. 3 ¢ 97076 Wirzburg Fo | entur
Tel 09 31/35 95 423 ¢ www.empathie-agentur.de marketing. effektiv




NEUES PLANSECUR-MAKLERBURO IN WURZBURG

Plansecur-Berater Claudia Behringer, Kerstin Buchberger und Martin
Hofmann bieten systematische Finanzplanung und Vermittlung

Mit einer feierlichen Eréffnung star-
tete das Plansecur-Team Wdrzburg

am 3.12.2009 in der Mergentheimer
StralRe 5 das erste Blro in Wrzburg.
In angenehmer Atmosphare begrif3-
ten die Berater mit der Plansecur-Ge-
schéaftsfihrung Wirzburger Personen
des offentlichen Lebens, Kooperations-
partner, Freunde und Kunden.

Die Plansecur ist eine bundesweit
tatige, konzernunabhangige Unter-
nehmensgruppe flr systematische
Finanzplanung und Vermittlung. Claudia
Behringer ist seit 2003 Plansecur-
Maklerin Wiesentheid. Sie wird 2010
Ihr Studium zur Fachfrau fir nachhal-
tiges Investment abschlief3en. Kerstin
Buchberger war 17 Jahre als Bankbe-
triebswirtin bei der Hypo-Vereinsbank
in Wrzburg tatig und Martin Hofmann,
studierter Volkswirt, konnte als Trainee
bei der HVB in Mlnchen wertvolle
Erfahrungen sammeln.

Die Eroffnung eines eigenen BUros in
der Innenstadt sei im Hinblick auf den

geplanten Kapazitatsausbau notwendig
geworden, erklart die Finanzfachfrau
und Plansecur Gesellschafterin Claudia
Behringer. Geplant sei ein Team mit bis
zu 5 Beratern. Zum anderen erhoffe sie
sich, dass die Prasenz in der Innen-
stadt die Dienstleistung fur die Offent-
lichkeit transparenter mache und den
Menschen zeigt, dass Finanzplanung
heutzutage wichtiger ist als je.

Claudia Behringer: , Die Beratung
erfolgt im bewahrten ,Drei-Schritt-
Verfahren’.” Uber das persénliche
Gesprach werde der Bedarf ermittelt.
Dabei sei die augenblickliche finanzielle
und familidre bzw. unternehmerische
Situation ebenso wichtig wie ange-
strebte Ziele und Winsche. Entschei-
dungshilfe biete im zweiten Schritt ein
individuell fir die Belange des Kunden
ausgearbeiteter und im Kollegenteam
anonym analysierter Losungsvorschlag.
. Hierbei werden immer die Prioritaten
beachtet: Grundabsicherung, Vermo-
gensaufbau und dann Kapitalanlage.
Dadurch ergibt sich eine individuelle

ganzheitliche Finanzstrategie”, erklart
Claudia Behringer. Der Folgeservice auf
Dauer ist der dritte Schritt, denn lang-
fristige Zufriedenheit schafft Vertrauen
und zufriedene Mandanten empfehlen
uns gerne weiter, denn: Mit uns hat
man die Zukunft im Blick!

Unternehmenshintergrund Plansecur
Wesentliche Stltzpfeiler des Planse-
cur-Unternehmenskonzeptes sind ver-
bindliche ethische Grundsatze und die
Unabhéngigkeit von den Gesellschaf-
ten, deren Produkte die Plansecur ver-
mittelt. Zurzeit betreuen bundesweit
240 Berater mehr als 56.000 Kunden.

PERSONALTV BEWERBERCONTEST

Personalentscheider pramierten die Gewinner

Die Macher von PersonalTV M. Beckhauser, M. Kolb, C. Knies gemeinsam mit den Finalisten und Jurymitgliedern.

Bewerbungsvideo — das ist mehr

als nur ein Modetrend. Der aktuelle
Wettbewerb von PersonalTV zeigt: Als
Erganzung zu klassischen Bewerbungs-
unterlagen sticht ein Kandidat mit ei-
nem Bewerbungsvideo aus der Masse
der Bewerber hervor. Das bewegte
Bild transportiert vor allem Emotionen.
Zukunftige Arbeitgeber kénnen sich

so im Video ein umfangreiches und
authentisches Bild von den Kandidaten
machen, noch bevor diese zum Vorstel-
lungsgesprach eingeladen wurden.

PersonalTV pramierte im Rahmen des
1. PersonalTV Bewerbercontests die
interessantesten Kandidaten, die sich
mit Hilfe eines Bewerbungsvideos vor-
stellten. Hierzu wurden Studenten und
Absolventen technischer Studiengange
aus der Region Mainfranken aufgefor-
dert, sich am Wettbewerb , Mainfran-
kens Next Top Engineer” zu beteiligen.
Mit ausgewaéhlten Kandidaten wurde
ein Bewerbungsvideo gedreht. Eine

Jury pramierte die Gewinner und
vergab am 27. Januar 2010 im Rahmen
des Beckhauser Personalforums in
Woirzburg attraktive Sachpreise.

Die Jury wahlte Roman Schmid zum
Gewinner des 1. PersonalTV Bewerber-
contests. Der Maschinenbaustudent,
der gerade seine Diplomarbeit bei
Siemens schreibt, Gberzeugte mit Witz,
Kompetenz und Sympathie einheellig
die Personalentscheider. Benedikt
Reith, Absolvent im Bereich Kunststoff-
technik sowie Benjamin Herbert, Dipl.-
Ing. Medientechnologie folgten auf den
Platzen zwei und drei.

Die Jury-Mitglieder Vogel Business
Media, IHK Wrzburg-Schweinfurt und
Erich Rothe KG Uberreichten den Ge-
winnern Gutscheine fir fachspezifische
Praktika in ihren Hausern. Beckhauser
Personal & Losungen stellte flr den
Erstplatzierten Roman Schmid einen
Gutschein fir ein Jobcoaching im Wert
von ca. 300 Euro zur Verfigung. Alle

neun Teilnehmer der Endrunde erhiel-
ten vom Forderer MLP Wiirzburg Il
einen Gutschein Uber einen ausfihrli-
chen Persodnlichkeitstest zur Karriere-
entwicklung inkl. umfangreicher Aus-
wertung im Wert von je 200 Euro.

PersonalTV dankt den Unterstltzern
und Sponsoren Absolventa, Beckhau-
ser Personal & Lésungen, Buena la
Vista AG — Marketing und Kommunika-
tion, Erich Rothe GmbH & Co. KG, der
Fachhochschule Wirzburg-Schwein-
furt, IHK Wirzburg-Schweinfurt, MLP
Woirzburg Ill, SOC Media, SOS Stu-
dents on Snow, vmm Wirtschaftsverlag
sowie Vogel Business Media und der
Wirzburg AG fUr die positive Beglei-
tung und Unterstltzung der innova-
tiven Context-ldee.

Alle Videos der teilnehmenden Kandi-
daten kdnnen unter www.bewerber-
contest.de angeschaut werden.

BECKHAUSER ®
PERSONA| & LOSUNGEN

NUrnberger

Str,
97076 Wiy op o0 118

Urszrg

Tel: 0937/4528990
Fax: 0931/4528991

w
vvvv.beckhaeuser.com
vvvvw.persona!tv.de
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Damit sich alle Ihre Werbemafdnah-
men nahtlos in Ihr Marketingkonzept
einbinden lassen, erwarten Sie von
uns, der empathie agentur, nattr-
lich, dass wir Ihnen Losungen und
Hilfestellung zu allen MarketingmalR-
nahmen liefern. Nicht immer sind
diese MaRnahmen von uns alleine
durchfthrbar. Dann greifen wir auf
langjahrig bewahrte und zuverlassige
Geschaftspartner zurlick.

Mit dem Familienunternehmen
Angermaier und Jager aus Wurzburg
haben wir die absoluten Spezialisten,
wenn es um das Thema Aufenwer-
bung geht. Die Inhaberin Karin Jager
und lhre beiden Séhne Florian und
Alexander, machen mit ihrem Team
(fast) alles maéglich. Vom Entwurf bis
zur Montage wird alles in der eigenen
Werkstatt im Ortsteil Versbach gefer-
tigt. Billigproduktionen aus Fernost
sind hier nicht zu finden. Statt dessen
stehen dort modernste Folienplotter
und Digitaldrucker. Selbstverstandlich

RN
IUNU

Unser Partaer fir Auenweérbiing

achten die Einkdufer auch bei der
Auswahl von Folien auf besonders
haltbare und rei’feste Qualitat. Diese
Arbeitsweise ist natlrlich fir uns von
entscheidender Bedeutung. Denn
wie wirden Sie die Empathiesanten
beurteilen, wenn ein von uns emp-
fohlener Partner nicht zu |hrer Zufrie-
denheit arbeitet?

.So wie die empathie agentur, schat-
zen auch immer mehr kleine und
mittelstandische Unternehmen in der
Region unsere schnellen und zuver-
lassigen Dienstleistungen”, bestatigt
der stolze Juniorchef Alexander Jager
und erganzt , sollte einmal etwas
nicht zur vollsten Kundenzufrieden-
heit erflllt worden sein, wird die
Reklamation kurzfristigst behoben.
Unser Anliegen ist es, unsere Kunden
langfristig zufrieden zu stellen”!

Dazu kénnen wir nur sagen: ,,Macht
weiter so, solche Partner brauchen wir"!

ANGERMAIER & JAGER 4 WERBUNG
al\es‘baus einer Hand!

Zum Tannig 33 1 97078 Wirzburg
Tel. (0931) 329 303 0
www.jaeger-werbung.com

Weisen Sie Ihren Kunden den Weg!

Mit der passenden Beschilderung ist das gar
kein Problem. Lassen Sie sich in allen Fragen
rund um Beschilderung-Systeme beraten.

Vom Kleinschild bis hin zum meteorgrof3en
Bauschild liefert und montiert Angermaier &
Jager Werbung termingerecht.

FRANKOMNIA

TLAALIBIE
s ] e

Lassen Sie Ihre Produkte grof3 rauskommen

Ob auf Kfz oder auf Schildern — Angermaier montiert digital
bedruckte Folien fachgerecht. Plétzlich ist ein Bierkasten
mehrere Meter breit, eine Person so grof3 wie ein Sattel-
schlepper oder eine Hausansicht nur unwesentlich kleiner
als das Original.

Fallen Sie auf im StrafBenverkehr!

Vom kleinen Logo bis hin zum komplett , verpackten”
Firmen-LKw: Wir beschriften lhre Kfz, damit Sie im StralRen-
verkehr auffallen.

Vom Entwurf bis hin zur Montage in der eigenen Halle
erstreckt sich unser Kfz-Beschriftungs-Service. Dabei
verwenden wir ausschlieRlich hochwertige und haltbare
Markenfolien. Auch im Digitaldruck setzen wir auf hochs-
te Qualitat, um Ihr Firmenimage maoglichst lange brilliant
darstellen zu kénnen.

Fir einen ,,leuchtenden” Auftritt!

Eine Theaterweisheit trifft den Nagel der Lichtwerbung auf
den Kopf: ,Die im Dunkeln sieht man nicht!”. Also stellen
Sie sich ins Rampenlicht der Werbebihne, geben Sie Ihrer
Werbebotschaft einen leuchtenden Auftritt und machen Sie
sich zum strahlenden Star des Abends.

Wir fertigen Transparentkasten, Lichtwerbeanlagen, Neon-
Beleuchtungen und externe Beleuchtungen fir Sie an.
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empathie
forum BUSINESS MEETS FUSSBALL

marketing. live.

Kann ich mit Ihnen noch personlich sprechen oder ,, zwit-

schern” Sie schon? Marketing live und FuRball live! Im fachlichen Teil geht es FuRball WM zwischen Ghana und Deutschland.Wir Gber-

beim 7. empathie forum um unterschiedliche Strategien auf tragen live auf einer GroRbildleinwand. Jubeln Sie mit!
unterschiedlichen Markten. Anschlieend erleben Sie diverse —
Spielstrategien beim entscheidenden Gruppenspiel bei der Das empathie forum wird unterstiitzt vom QgeraterNetz

Mainfranken

Das englische Wort ,twitter” bedeutet im Deutschen ,zwit-
schern”. Gaggern wie die Hihner dirfte den Inhalt allerdings
besser beschreiben.

18.45 Uhr

Socialnetzwerke wie Twitter sind derzeit der absolute Mega-
hype im Internet. Angeblich nutzen bereits mehr als 20 Milli-
onen Menschen monatlich www.twitter.com. Die Webseite

ist eine Mischung aus Blog und SMS, bei der pro Nachricht

maximal 140 Zeichen versendet werden kénnen.

BegriufRung
Warm Up und Spielleitung

Fredy Groth, Inhaber empathie agentur

Ob die Verantwortlichen der Seite die Zeichenbeschrankung
deshalb verwenden, weil Sie glauben die Nutzer sind
etwas beschrankt, entzieht sich meiner Kenntnis, liegt aber
nahe wenn man sich die , Nachrichten” ansieht. Da schreibt
beispielsweise der User ,thistell”: ,,Um die Ecke pinkeln
ware praktisch — besonders bei Wind”, worauf der User
.herzdefekt” seine Meinung absondert: , Selbstmitleid ist

empathie frankli

785 Uhr |

Wer ist mein Kunde?
Fair Play im Miteinander.
Christine Seger, Unternehmensberatung Minner-

wie in die Hose pinkeln: zuerst warm und angenehm, stadt und Mitglied des BeraterNetz Mainfranken

danach kalt und ekelhaft”.

Mein Gott, wer da so zwitschert muss doch einen gewalti-
gen Vogel haben. Solch einen Schwachsinn gab es friher
nur an den Innentlren von Bahnhofstoiletten. An diesen
konnte man den Blédsinn aber wenigstens mit ausreichend
Scheuermilch wieder entfernen, im Internet ist er flr Millio-
nen von Menschen immer verflgbar.

Im Talk:
Alfred Seger, Seger Automobile
mit Fredy Groth, empathie agentur

Die Moral von der Geschicht': Lasst das zwitschern bleiben
— mit mir kann man sich bei einem guten Schoppen Franken-

wein besser unterhalten. Unsere Erfolgsstory

Von der Kreisklasse zur Championsleague. Unterschiedliche
Strategien flr unterschiedliche Zielgruppen.

19.45 Uhr

Get together!
Rundgang Ubers Firmengeldnde mit anschlieRendem kleinen Snack.

030U

Euer Frankli

Live Ubertragung auf der GroRbildleinwand:
Das WM-Spiel Ghana gegen Deutschland!

Unsere Partnerdruckerei: www.scheiner.de

- Photo: TommiS, www.pixelio.de
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empathie agentur prasentiert:

Sa, 15. Mai 2010 - 20.00 Uhr
Einlass und Bewirtung ab 18.00 Uhr

Seger Event-Halle - Winterhauser Str. 105 « Wiirzburg
Tickets Kategorie | Euro 18,- « Kategoriell Euro 16,-

Ab sofort im Vorverkauf bei Seger-Automobile,Winterhauser Str. 105, 97084 Wiirzburg sowie
telefonisch unter 09 31/ 66 097-0 und unter www.seger-automobile.de im Internet erhiltlich!

Tickets online: www.seger-automobile.de l




